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Computational Linguistics Organizational Analysis - SNA
Social Media ] ] ‘ Organizacion
Presencia y reputacion de Analisis del flujo de

marca, engagement de los informacion, acceso a la
usuarios, deteccion de grupos informacién, detecciéon
de conversacion, deteccion de de expertos, mejora de

fansy lideres en RR. SS., gestion CO Nnocimie ﬂtO la integracion de nuevos

de crisis, deteccion de empleados, mejoras en
necesidades y tendencias, la innovacion, cambios
estudios de mercado, deteccion culturales y vision

de leads, deteccion de intencion corporativa...
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comportamiento, deteccion de
segmentos ocultos, focalizacion de .

campafias de marketing, prediccion E

de adopciony abandono por
influencia social, identificacion de

‘ grupos de clientes claves,
diferenciacion competitiva mediante
l innovacion...
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